f t ] ‘
e eC l Program dezvoltat d n parteneriatcu  Cu sprijinul
CENTRUL PENIRU
"“'Z‘"’"‘i“*a "’""s{ JURNALISM
o Ry ey INDEPENDENT
Civile

Jurnalul meu de Educagie Media
Nume si prenume:




Detectivi de Meserii: Educatie Media
n Actiune

Proiectul Detectivi de Meserii: Educatie Media in Actiune este derulat de Asociatia Pentru
Educatie Digitala si de Mediu Edurod si finantat prin programul Efectiv Civic, dezvoltat de
FDSC - Fundatia pentru Dezvoltarea Societatii Civile in parteneriat cu RAF - Romanian
American Foundation si cu sprijinul CJI - Centrul pentru Jurnalism Independent.

Explicarea conceptelor de educatie media reprezinta o adaptare facuta de Asociatia Edurod
pentru ciclul scolar primar pe baza suportului de curs pentru organizatii neguvernamentale
dezvoltat de CJI.

Salut!
Noi suntem Marco si Mara, impreuna vom deveni

Detectivi de Meserii!

Gasim ideile cele mai importante dintr-o stire sau o poveste!

Legam ideile intre ele
ca sa intelegem mai bine!

&\v\
Formulam raspunsuri @!&\
clare si corecte! % Q ® j)

N—
( /
Punem intrebari potrivite ca T~

Observam daca ceva nu are
sens sau nu este corect!

sa aflam mai multe detalii! \/

Verificam daca un mesaj este adevarat
si de incredere!



Ce reprezinta media si mass-media, de ce
avem nevoie de educatie media si ce
presupune aceasta?

Media este pluralul latinescului medium, care inseamna
»intermediar”, deci un canal prin care se transmit informatii, iar
mass-media reprezinta totalitatea canalelor de comunicare in
masa.

Mass-media este diversa si este peste tot. Suntem inconjurati
de mesaje media, chiar si atunci cand nu ne dam seama.

Cum ne intalnim cu media in fiecare zi?

Dimineata, imediat ce ne trezim, unii dintre noi deschid televizorul
pentru a urmari desene animate sau isi iau telefonul sau tableta ca sa
vada ce mesaje noi au primit. In timp ce ludam micul dejun, poate ne
uitam la ambalajul cutiei de cereale si citim ce scrie pe ea, fara sa ne
dam seama ca si aceasta este o forma de media.

Pe drum spre scoala, vedem reclame colorate pe panouri mari, cu jucarii
sau haine, si afise cu spectacole pentru copii. In autobuz sau in masina,
poate auzim la radio o melodie noua sau o stire despre un eveniment
important.

Cand ajungem acasa, ne relaxam uitandu-ne la un videoclip amuzant sau
la 0 emisiune preferata. Unii dintre noi poate joaca jocuri video, in care
apar reclame sau mesaje care ne indeamna sa cumparam ceva. Fara sa
ne dam seama, media este mereu prezenta in viata noastra, sub diferite
forme!

De aceea, este important sa invatam sa fim atenti la informatiile pe care
le primim si sa ne dam seama daca sunt adevarate sau nu.

Prin mass-media aflam informatii, ne formam pareri si ne
conturam credintele.
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Aventurile lui Marco in Tinutul Stirilor /- Ay

Marco era un baiat curios, mereu dornic sa afle lucruri noi. Ti placea sa \&
citeasca stiri online si sa urmareasca emisiuni educative. Insg, intr-o zi, in
timp ce cauta informatii pentru un proiect despre animale rare, a gasit o
stire care spunea ca un nou dinozaur a fost descoperit in padurea de
langa orasul lui.

— ,Uau! Trebuie sa le spun colegilor mei!", si-a spus el entuziasmat.

Dar, chiar inainte sa impartaseasca vestea, bunicul sau, un fost jurnalist,
[-a intrebat:

— ,Marco, ai verificat daca aceasta informatie este adevarata?"

— ,Cum adica?", a intrebat Marco confuz. ,Scrie clar pe un site de stiri!"
Bunicul a zambit si i-a explicat ca nu toate stirile sunt adevarate si ca
uneori pot exista informatii false menite sa ii induca in eroare pe oameni.
— ,,Hai sa investigam impreuna!", a spus el.

Cei doi au verificat daca si alte surse de incredere vorbeau despre acel
dinozaur. Dar nimeni nu mentiona nimic. De fapt, au descoperit ca site-ul
care publicase stirea mai avusese si alte articole ciudate, despre roboti
invizibili si orase plutitoare.

— ,,Asta inseamna ca era o informatie falsa!", a exclamat Marco surprins.
— ,Exact!, a confirmat bunicul. ,De aceea este important sa verificam
sursele si sa ne bazam pe jurnalismul corect. Jurnalistii adevarati
respecta regulile si incearca sa informeze oamenii onest."

Matei a inteles ca presa este foarte importanta, dar si ca oamenii trebuie
sa fie atenti la ce informatii cred.

A doua zi, la scoala, le-a spus colegilor despre ce a invatat:

— ,,Nu tot ce citim sau vedem online este adevarat. Trebuie sa fim ca
niste detectivi ai adevarului si sa verificam informatiile!"

De atunci, Marco a devenit mai atent la ce stiri citeste si a invatat sa
analizeze informatiile critic. Stia ca doar un public bine informat poate
ajuta jurnalismul adevarat sa existe si sa isi faca treaba corect.

Media nu este nici buna, nici rea — depinde cum o
folosim si cat de bine stim sa alegem informatiile
corecte! s
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Educatia Media

Intalnirea |
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/2 Un cetatean care stie despre

educatia media poate: S9es L

Sa caute si sa aleaga informatiile corecte £ [ - Folosind
internetul, carti, TV sau ziare, el poate gasi surse de incredere
care sa-| ajute sa inteleaga mai bine lumea.

Sa puna intrebari despre informatiile pe care le vede ? - El
stie ca nu trebuie sa creada tot ce aude sau citeste, ci sa se
Intrebe ,Cine a spus asta?” si ,Este adevarat?”.

Sa inteleaga ca oamenii pot gandi diferit “2 - El stie ca
fiecare persoana poate avea propria parere si ca uneori,
informatiile sunt prezentate intr-un fel care influenteaza cum le
intelegem.

Sa analizeze daca informatiile sunt adevarate si utile £4X -
Inainte sa creada ceva, se Intreaba ,Aceasta este 0 informatie
adevarata? Ma ajuta cu ceva?”.

Sa creeze mesaje corecte si potrivite /£ - Atunci cand scrie
sau posteaza ceva, se asigura ca este adevarat si ca nu 1i poate
rani pe ceilalti.

Sa inteleaga ca media ne arata doar o parte din realitate *=
— Stie ca ceea ce vedem pe internet, la TV sau in reclame nu este
Intotdeauna exact asa cum este in viata reala si isi formeaza
propriile opinii.
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Tntalnirea ||  Haosulinformational
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%2 Povestea covrigelului disparut

La pauza, cineva a observat ca a disparut un covrigel din cutia de gustari.
Exemplu de DEZINFORMARE

Marco stie ca Mara nu a luat covrigelul, dar vrea sa-i faca o farsa. Asa ca

le spune colegilor:

,Eu am vazut-o pe Mara cum fura covrigelul!”

Marco stie ca minte, dar o face intentionat ca sa-i strice imaginea Marei.

= Asta e dezinformare - o minciuna spusa cu intentie, ca sa o faca pe

Mara sa para vinovata.

Exemplu de INFORMARE GRESITA
Mara a trecut pe langa cutie si [-a vazut pe Marco stand acolo. Crede ca el
a luat covrigelul, dar nu e sigura.
Le spune colegilor:
,Cred ca Marco a luat covrigelul, l-am vazut langa cutie.”
Mara nu minte intentionat — doar a presupus gresit, fara sa stie toata
povestea.
= Asta e informare gresita — o greseala care poate crea confuzie, dar nu
e facuta cu rautate.



Dezinformarea = Informatii false raspandite intentionat
pentru a manipula sau induce in eroare oamenii.

Informarea gresita = Informatii incorecte care sunt raspandite
fara intentie de a face rau (din greseala, din neatentie).

Fake news nu inseamna doar stiri false - Se refera si la
zvonuri, imagini si videoclipuri false.

Fake news contribuie la un amestec de informatii confuze, in
care adevarul se amesteca cu minciuni, facand dificila
diferentierea dintre realitate si fals.

Haosul informational - tipuri

Satira si comedia:

“s Comedia este atunci cand spunem sau facem ceva amuzant pentru a

face oamenii sa rada.

22 Satira este un fel special de comedie, in care radem de lucruri serioase,
cum ar fi greselile oamenilor sau problemele din societate, dar cu scopul de
a invata ceva sau de a face lumea mai buna.

Continutul inselator este atunci cand cineva iti arata doar o parte a adevarului.
Context fals - in acest caz este vorba de continut adevarat dar care a fost
pus in context intr-un mod inselator.

Continut-impostor - numele sau logo-ul unei institutii cunoscute este
folosit impreuna cu continut fals.

Continut fabricat - ne referim la momentele in care continutul este fabricat
suta la suta. De exemplu, poate fi vorba de crearea unui continut suta la
suta fals, care de asemenea, poate fi distribuit printr-un cont de utilizator
fals.
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Intalnirea IIl Deconstructia Mesajului
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£ Marco si Mara - Detectivii Media L M

Intr-o dimineata frumoasa de primavara, Marco si Mara, doi prieteni \&/

foarte curiosi, stateau pe canapea si se uitau la o reclama cu un baton de

cereale magic. In reclama, un baiat gusta din baton si, dintr-o data,

alearga mai repede decat un avion!

— Uau! Eu vreau batonul acela! a zis Marco, cu ochii cat cepele.

— Hmm... E chiar adevarat ce vedem? a intrebat Mara, ridicand o

spranceana.

Mara tocmai invatase la scoala despre educatia media si cum sa analizezi

un mesaj. Asa ca a propus:

— Hai sa fim detectivi media! Sa vedem ce e adevarat si ce e doar ca sa

ne convinga sa cumparam ceva.

€ Pasul 1: Cine a facut mesajul?

— Reclama a fost facuta de firma care vinde batonul, zise Mara. Deci ei

vor sa-l cumparam.

£ Pasul 2: Ce vrea sa ne faca sa credem?

— Ca daca mananci batonul, vei fi super rapid, ca un fulger! a spus Marco.

— Dar noi stim ca niciun baton nu te face sa alergi ca un avion, nu? a ras

Mara.

£ Pasul 3: Pentru cine e facuta reclama?

— Pentru copii ca noi, sigur! Batonul are culori, reclama are muzica vesela

si baiatul din ea e de varsta noastra, zise Marco.

£ Pasul 4: Ce simtim cand o vedem?

— Ne entuziasmam si vrem sa-L avem! Dar poate e doar o pacaleala

frumoasa...

La final, Marco zambi:

— Mara, cred ca am devenit si eu un mic detectiv media!

— Super! Acum putem sa ne uitam la reclame fara sa ne lasam pacaliti.
ar... putem totusi sa mancam un baton de cereale normal? &

— Da, dar doar dupa ce citim eticheta! raspunse Mara, glumind.

Fii ca Marco si Mara - gandeste cu mintea ta si intreaba-te mereu
cine a facut mesajul si de ce! Astfel, vei fi un detectiv media de
nota 10! ¥
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Ce trebuie sa avem in vedere atunci cand . &
ne dorim sa verificam o informatie:  *~

EMOTIE: Provoaca o reactie emotionala mesajul?

SURSA ORIGINARA: Cautam aceeasi stire pe alte website-uri si
o comparam cu continutul care a ajuns initial la noi.
AUTORUL: Ce putem afla despre autor

CANAL SI FORMAT: Pe ce canale a ajuns la noi mesajul? n ce
format? Ce elemente sunt scoase in evidenta?

TITLU: Ce informatii ofera titlul? In ce ton este acesta scris
(alarmist, face apel la frica)? Se potriveste cu restul
articolului/mesajului sau prezinta distorsionat informatia?
CONTINUT: Evalueaza continutul! Verifica expertii mentionati
si pe alte site-uri, verifica linkurile si dovezile indicate -
provin ele din surse credibile?

CANAL S| FORMAT: Pe ce canale a ajuns la noi mesajul? In ce
format? Ce elemente sunt scoase in evidenta?

FAPTE/OPINII: Analizeaza mesajul din perspectiva faptelor si
opiniilor.

IMAGINE SI VIDEO: Uita-te cu atentie la imaginile si videourile
folosite! Contin urme de manipulare? Au o calitate
indoielnica? Exista pixeli care par a nu fi la locul lor, exista
pete sau decolorari pe anumite portiuni? Pica umbra la fel pe
toate persoanele/obiectele prezentate?

CONTEXT SI SCOP: in ce context a fost creat si distribuit?
Ce Incearca sa iti transmita acesta?

REACTII: Cate reactii a adunat mesajul? Ce tipuri de reactii,
comentarii? Exista interactiune cu alte mesaje postate de

acelasi cont? _
' 3¢



Sa ne relaxam! .-

Coloreaza mandala si denumeste-o!
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. . Fapte si opinii.
Intalnirea IV _ Limbajul persuasiunii
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Pasul 1: Gaseste faptele si parerile
- Fapt = ceva ce putem verifica (ex: ,Soarele rasare dimineata”)
- Parere = ce crede cineva (ex: ,Soarele e frumos”)

Pasul 2: Verifica daca este un fapt adevarat
- Intreaba-te: ,Pot dovedi asta? Pot verifica intr-o carte sau intreba
un adult?”

Pasul 3: Vezi daca parerea are legatura cu un fapt
- Unele pareri spun si un adevar faptic (ex: ,Cred ca merele sunt
sanatoase, pentru ca au vitamine.")

Pasul 4: Alege parerea care ne ajuta cel mai mult
- Intreaba-te: ,Aceasta parere e folositoare? Are legatura cu ce
vorbim acum?”

Faptul e ceva ce poti dovedi,

Parerea e ce simti sau ce ti se pare tie.
Daca parerea are si-un fapt, e mai de folos.
Si daca ne ajuta, e cu rost! @

Limbajul persuasiunii (convingerii)

Tip de mesqj Ce vrea sa facem? Unde il vedem?

o Sa cumparam un produs _ . .
Publicitate P o P TV, internet, afise, reviste
sau serviciu

Persuasiunea nu este Tn sine buna sau rea. Caracterul pozitiv ori negativ al
mesajului este dat de intentia creatorului de informatie, care poate fi benefica
sau malefica.
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Tntélnirea V Informatia online
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Marco, Mara si Reclama care stia » “%. %
S9!
prea multe R
Era sambata dimineata, iar Marco tocmai se trezise si dadea scroll pe
telefonul lui. Se uita la clipuri cu roboti, jocuri si... jucarii!
Deodata, a aparut o reclama cu exact robotul pe care il cautase cu o zi
Inainte.

— Uaaau! Exact asta mi-l doresc! Ce noroc sa-mi apara chiar asal!
Mai tarziu, la biblioteca scolii, Marco i-a povestit totul Marei.

— Mara, a fost ciudat... parca telefonul stia ce am cautat!

Mara a zambit:

— Nu e magie, Marco. E treaba algoritmilor.

— Algori... ce?

— Algoritmi! Sunt programe care urmaresc ce iti place, ce cauti, ce postezi.
Apoi iti arata mai mult din aceleasi lucruri, ca sa stai mai mult pe telefon
sau pe internet.

— Deci robotul ala din reclama... nu a fost intamplare?

— Nu! Tu ai cautat jucaria, si internetul ti-a pus-o iar in fata. Se numeste
amprenta digitala.

— Cum adica?

— E ca o urma invizibila pe care o lasi online: ce pagini deschizi, ce
videoclipuri vezi, ce-ti place, ce postezi sau comentezi. Toate formeaza un
profil despre tine.

Marco s-a scarpinat in cap: — Si Facebook si Google stiu tot ce fac?

— Nu chiar tot, dar stiu destule. De asta vezi reclame doar cu lucruri care iti
plac. Pentru ca te-au ,citit” deja.

— Hmm... Deci ar trebui sa fiu mai atent la ce fac online, nu?

— Exact! Nu spune lucruri personale, nu scrie adresa sau scoala, si intreaba
mereu un adult daca vrei sa descarci ceva sau sa iti faci un cont nou.

— Bine, Detectivule Media! a zis Marco razand. De acum inainte, daca vad o
reclama, ma intreb:

,De ce vad tocmai asta?”

— Si daca te intrebi asta, inseamna ca deja gandesti critic, a spus Mara
mandra.
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Intalnirea VI jurnalist
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Marcosi\Mara - Detectivii Meseriilor

Intr-o dimineata insoritd, Marco si Mara au primit o provocare speciala:

— ,Astazi sunteti jurnalisti adevarati! Veti merge in comunitate si veti
descoperi meserii interesante, punand intrebarile potrivite.”

Cei doi au fost foarte entuziasmati. Dupa toate lectiile de educatie
media, erau pregatiti sa investigheze si sa afle informatii valoroase
despre diferite meserii.

® Prima oprire - Biblioteca Orasului
La biblioteca, au intalnit-o pe doamna Ana, bibliotecara. Mara a deschis
jurnalul sau si a intrebat:

— ,Ce face un bibliotecar in fiecare zi?"

— ,Eu ajut oamenii sa aleaga carti, organizez evenimente si ma asigur ca
biblioteca este mereu un loc placut pentru citit”, a raspuns doamna Ana
cu un zambet cald.

Marco a notat raspunsul si a mai adaugat o intrebare:

— ,Cum ne ajuta cartile sa intelegem mai bine lumea?”

— ,,000, cartile sunt ferestre spre cunoastere! Ele ne invata sa gandim
critic, sa punem intrebari si sa vedem lucrurile din perspective diferite.”

#® A doua oprire - Atelierul de tamplarie
Intr-un atelier plin de miros de lemn, Marco si Mara l-au intalnit pe

domnul Andrei, un tamplar priceput.

— ,Cum ati devenit tamplar?”, a intrebat Mara.
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— ,Am invatat de la tatal meu, iar acum creez mobila pentru case si scoli.
Este o meserie care necesita rabdare si indemanare.”

Marco, curios, a intrebat:

— ,Ce sfat aveti pentru copiii care vor sa invete o meserie?”

— ,Sa fie curiosi, sa invete in fiecare zi si sa nu le fie frica sa puna
Intrebari. Orice meserie se invata cu pasiune si munca.”

® A treia oprire — Redactia unui ziar local

Ultima vizita a fost la un ziar local, unde l-au Tntalnit pe domnul Mihali, un
jurnalist adevarat.

— ,Cum stiti daca o informatie este adevarata?”, a intrebat Marco.

— Verificam sursele si punem intrebari! Un jurnalist bun nu crede tot ce
aude, ci cauta adevarul”

Mara a notat cu atentie in jurnal: ,Verifica intotdeauna sursele! Un
jurnalist bun pune intrebari si se asigura ca informatia este corecta.”

Misiune indeplinita!
Intorsi la scoald, Marco si Mara si-au prezentat descoperirile colegilor.

— ,Am aflat ca fiecare meserie are un rol important in comunitate! Dar, ca
jurnalisti, trebuie sa verificam informatiile si sa punem intrebari
potrivite.”

Doamna invatatoare le-a zambit si a spus:

— ,Felicitari, Marco si Mara! Ati demonstrat ca sunteti adevarati
exploratori ai cunoasterii. Meritati pe deplin Steluta Jurnalistului!”

Astfel, Marco si Mara au inteles ca jurnalismul inseamna mai mult decat a
scrie stiri — este despre a descoperi lumea cu ochi curiosi si minti critice.
_ggl(’
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Sa ne relaxam! _-

Coloreaza mandala si denumeste-o!
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